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Introduction

A. — Labellisation des contenus

B. — Labellisation des sites marchands

Chapitre 1. — Les formes et la nature de la labellisation

Section 1. — Les formes de labellisation

§1. — La labellisation interne

§2. — La labellisation externe

Section 2. — La nature de la labellisation
§1. — L’autorégulation
A. — Avantages du systéme

B. — Limites

§2. — La corégulation. une solution préférable ?
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Chapitre 2. — Le cadre et le régime juridique de la labellisation

Section 1. — Le cadre juridique

§1. — Les sources externes

A. — Les dispositions internationales

B. — Les dispositions communautaires

§2. — Les sources internes

A, —Les législations étrangéres

B. — La législation francaise

Section 2. — Le régime juridique de protection

§1. — La responsabilité civile du site labellisé

§2. — La responsabilité civile du labellisateur

§3. — Responsabilité pénale

Conclusion

Annexe 1. — Répertoire des principaux labels externes

Annexe 2. — Critéres d*évaluation d*un Iabel
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